WIE WERBUNG WIRKT
UND KUNDEN DENKEN ; |

08. Juli 2010

14:00 - 17:00 Uhr

mit Dipl.-Soz. Wiss. Gabi Wittwer

Experten haben ermittelt, dass Spontankaufe 30% und mehr
des Umsatzes ausmachen kdnnen. Was kdnnen Sie also tun,
um die Kaufbereitschaft zu fédrdern?

Themenkomplexe sind:

- Wie unser Gehirn tickt, wenn es mit Werbung konfrontiert wird

- Erfolgreiche Gestaltung von Werbemitteln

- Steigerung der Kaufbereitschaft am Point-of-sale (Verkaufsférderung)

- Warum |hre Kunden nicht mehr kommen (Kunden- und Passantenbefragung)

- Praxisbeispiele

lhre Investition: 90,00 €* p. Person fir Innungsmitglieder BIV Westfalen-Lippe, Schul- & ERFA-Kreis-Mitglieder OE/BO
120,00 €* p. P. fur alle anderen

Zielgruppe: Alle, die mit Werbung zu tun haben (Chef/in, FUhrungskrafte,
Filialleiter/innen)

Bei uns stehen Sie im Mittelpunki!
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Ich méchte am Seminar “Wie Werbung wirkt....” am 08.07.2010 teilnehmen:

B&ckerei: Teilnehmer:

StraBe: PLZ / Ort:

) *zzgl. MWSt. / inkl. Pausenbewirtung /
Tel.-Nr. email: bei mehreren Personen aus einem Betrieb
werden Staffelpreise gewdahrt




